Turisticka oblast Kutnohorsko a Kolinsko

MARKETINGOVY
PLAN 2025

KUTNOHORSKO
KOLINSKO

Mista, kam se budete radi vracet



TURISTICKY RUCH V ROCE 2024

e Domaci turisté davali prednost radéji vyjezdiim k mofi (¢erven a ¢ervenec)
a az jako druhou kratsi dovolenou volili tuzemsko (srpen a zafri).

e Ze zahranic¢i k nam nejvice zavitali turisté z Némecka, Polska a Slovenska, USA,
Velké Britanie a ltalie.

e HUZ zaznamenala v roce 2024 rust poctu ubytovanych turistt o vice nez 2,77 %.
Primérna doba pobytu byla v roce 2024 3,55 dnl (ve Stfedoceském kraji to bylo
3,3 dny).

e Velky vliv na vybér dovolenkové destinace mély extrémné vysoké teploty, které
trapily Evropu velkou c¢ast ¢ervence i srpna.

e V roce 2024 chtéli turisté zazivat autentické zazitky, dobre se najist a hledali
také navrat ke korfenlim anebo Uték mimo civilizaci.

e Silné rezonovalo téma udrzitelnosti, které je novym trendem v cestovnim ruchu.

www.kutnohorskokolinsko.cz =



GLOBALNI TRENDY V TURISTICKEM RUCHU 2025

e Rostouci zajem o cestovani vlakem. Malebné vyhledy béhem cesty i odpocinek.
e Sélo cestovani. Cestovani o samoté je doménou milenialli a genZ.
e Filmova, seridlova i hudebni mista. Oblibenost tzv. ,set-jettingu” stoupa.

e S rostoucimi teplotami budou cestovatelé vyhledavat chladnéjsi oblasti, aby se vyhnuli horkému
pocasi anebo se budou snazit stravit dovolenou v blizkosti vody. Trend cestovani mimo mista s
vysokymi teplotami se nazyva , cool-cation”.

e \/ySSi zajem o astro a noc€ni turistiku, které se rika ,nocturismus”. Neni to jen o pozorovani hvézdné
oblohy, ale také o prodlouzené oteviraci dobé& muzei a galerii az po tematické akce, jako jsou Noc
divadel ¢i Noc kostell.

e PFi cestovani bude v roce 2024 hrat ustredni roli jidlo a rostouci zajem o kulinarské zazitky. Lidé
stale castéji odmitaji globalizovany konzum, davaji pfednost nakuplm u mistnich a vnimaji samotnou
cestu jako cenny suvenyr. Moderni cestovatelé, zejména mladsi generace, hledaji smysluplné spojeni
s mistni kulturou a prostredim.

e Luxus, exkluzivita a rodinné hotely, to jsou také trendy cestovani v roce 2025. Cestovani ve velkém
stylu, luxusni a exkluzivni pobyty a vice soukromi.

e Zastavky cestou do cilovych destinaci a objevovani méné znamych mist.

www.kutnohorskokolinsko.cz =




ZAKLADNI CILE MARKETINGU KUKO

e Posilovat znacku ,Kutnohorsko a Kolinsko” (zkracené KUKO).

e Podpofit spravné vnimani naseho sloganu (claimu) ve spojeni s KUKO
(viz. poznatky z auditu znacek stredoceskych destinaci).

e Kontinualné budovat pozitivni image destinace.

o Zvysit povédomi a zajem turistll i navstévnik( o destinaci
Kutnohorsko a Kolinsko.

e \/ytvaret komunitu podnikatell v cestovnim ruchu
nabizejicich kvalitni sluzby.

e Doporucovat turistim a navstévnikim podniky poskytujici sluzby
v cestovnim ruchu v souladu s aktualnimi trendy.

e Zvysit pocet prenocovani v destinaci, a to i s ohledem na to,
ze KUKO neni dovolenkova destinace.

e Neustale pracovat na udrzitelnosti a byt ohleduplni k Zivotnimu prostredi.



ZAKLADNI CILE MARKETINGU
KUKO V ROCE 2025

e Vénujeme se primarné domacim turistlim, ale klademe si za cil vénovat se
i prijezdovému cestovnimu ruchu (incoming).

e Pro incoming hledame synergie s hlavnimi komunika¢nimi tématy agentury
CzechTourism pro roky 2024 a 2025 , Aktivni turistika”.

e VVzhledem k nasi vyhodné pozici vici hlavnimu méstu prohlubujeme komunikaci
v oblasti firemni turistiky (ve spolupraci Convention Bureau Stredni Cechy
a CzechTourism).

e Ladime nasi komunikaci se Stfredoceskou centralou cestovniho ruchu a vyuzivame
synergii, které nastavuje v ramci Stfredoceského kraje (produkt ,Stredni Cechy
kralovské” a , Pustit k vodé”).

e Zamérujeme se na udrzitelné cestovani a na vse, co je spojeno s ohleduplnosti
k Zivotnimu prostredi i mistni komunité.



ZAKLADNI KUKOMUNIKACNI LINIE

e V komunikaci klademe dliraz na nas slogan (,,claim”)

e Pracujeme s jazykem, ktery je hravy, stru¢ny, nezatézujici komplikovanymi historickymi
daty, vyuzivajici vtipu a dvojsmyslul (viz vizualni a komunikacni strategie)

e V komunikaci zdlUrazriujeme poetiku, historii a pracujeme s motivem navrata
(viz vizualni a komunikacni strategie)

e Z vystupl auditu znacky od Behavio Labs. Vime, Ze se musime jesté vice zaméfit na to,
aby se nas slogan dostal do povédomi a lidé si ho spojovali se znac¢kou Kutnohorsko
a Kolinsko
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LOKALITA

e Vroce 2025 budeme primarné cilit na tuzemského turistu a navstévnika.

Domaci navstévnici prijizdéji zejména z Prahy, Stredoceského kraje,
Kralovéhradeckého kraje, Pardubického kraje, Kraje Vysocina,
Jihomoravského kraje.

Sekundarné zamérime komunikaci smérem na zahranicni trhy.

Zejména se budeme soustredit na sousedni zemé a vybrané trhy

ve spolupraci se zahrani¢nimi zastoupenimi agentury CzechTourism.

Zahrani¢ni navstévnici, které budeme v roce 2025 oslovovat,
jsou ze sousednich zemi a to zejména ze Némecka, Slovenska,
Polska, Rakouska a ostatni - Severské zemé, BENELUX.

www.kutnohorskokolinsko.cz



CiLOVY ZAKAZNIK

e Primarné se zamérujeme na dvojice bez déti.

e BlizSi vymezeni jsou dvojice, které maji starsi déti a ty s nimi jiz nechtéji
travit volny ¢as anebo dvojice bezdétné; kombinace aktivni volny cas
s odpocinkem a ocekavaji kvalitu; ochota utratit vice penéz anebo
seniorni dvojice; odpocinek a poznavani historie; kvalita za rozumnou

cenu.
e Zejména v turistické sezoné se pak snazime nalakat rodiny s détmi.

e BlizSi vymezeni je rodina s 1 — 2 détmi; rodice vétSinou vysokoskolské
vzdélani; zajem o aktivni dovolenou s mozZnosti néco zazit a néco se naucit;
poznavani nasi minulosti a tradic.

Dalsi cilové skupiny budeme definovat v prabéhu tvorby dlouhodobé strategie
a definice produktového portfolia v ndasledujicich letech.



CILOVY ZAKAZNIK/PERSONY

Dlouhodobé sledujeme nase cilové zakazniky a z nich jsme si vybrali jednu
skupinu, ktera je nam na cileni a komunikaci nejvhodnéjsi v pribéhu letni
sezony a jejiz existenci jsme chtéli v roce 2024 potvrdit analyzou profilu
navstévnika (zpracovavala SCCR za cely Stifredocesky kraj — zatim nemame
vysledky).

Jde o rodinu s détmi, které zatim pracovné rikame , hipsterska rodinka”.

Libi se nam, ze v téhle rodiné se rodice vénuji détem, ale zaroven jim davaji
velky prostor pro fantazii, kreativitu a interakci. Rodi¢e volnocasové aktivity
s détmi radi absolvuji a neoddéluji svoji zabavu od zabavy déti.

Maiji radi kulturu, sport, historii v modernim podani. Umi vyuzit moderni

technologie, ale radi je nechaji nékdy mimo svlj dosah a prozivaji véci off-line.

Radi podporuji lokalni vyrobce, zemédélce, tvirce.

V priméru utrati vice penéz nez ostatni turisté.

www.kutnohorskokolinsko.cz



CILOVY ZAKAZNIK/PERSONY

e DalsSi skupinou, na kterou dlouhodobé cilime, jsou cestujici pary
bez déti (mladé pary anebo pary seniorni), kteri chtéji klid na poznavani
historie, architektury v kombinaci s aktivnhim odpocinkem v prirodé
anebo wellnhess.

e Tito zakaznici radi vénuji penize do vstupného a stravi vice ¢asu
detailnim poznavanim pamatek, muzei a galerii.

e Zaroven jsou pripraveni navstivit mistni podniky — ubytovat se v hotelu
¢i penzionu, zajit do mistnich restauraci i kavaren



PREFEROVANE KOMUNIKACNI KANALY

e SOCIALNI SITE - Facebook, Instagram a LinkedIn

e WEBOVE STRANKY destinace
www.kuthohorskokolinsko.cz

e ON-LINE REKLAMA (+Google Ads)
e PRINT

e RADIO (podcast)

oTV

e VELETRHY a osobni prezentace



Socialni média - Facebook

e Facebook vyuzivame na realizaci kampani v prlibéhu roku, které maji zejména
nalakat nové navstévniky a nasmérovat je také na nase webové stranky.

e Na Facebooku komunikujeme akce a eventy, které jsou hlavni motivaci pro navstévu
zejména v letni sezoné. Dllezité jsou tipy a plany na vylety a také propagace pamatek
a dalsich turistickych atraktivit.

e Plakaty pouzivame pouze do stories.
e Do klasickych postll vyuzivame image fotografie.

e Propagujeme podniky v destinaci a to zejména restaurace a ubytovani. Snazime
se zarazovat i aktualni informace o regionalnich produktech, které mohou turisté
a navstévnici pfi svych cestach ochutnat, vidét a koupit si jako suvenyr.

e Velky dliraz klademe na reels, kratka videa, ve kterych predstavujeme majitele podnik,
provozovatele pamatek a vSechny ty, kdo cestovni ruch v destinaci tvofi.

www.kutnohorskokolinsko.cz




Socialni média - Instagram

/4

e Jako ,vykladni skrin
slouzi Instagram.

nebo , album z luxusni dovolené” nasi oblasti

e Co muizete v KUKO objevit — priroda, pamatky a pohoda

e KUKO neznamé bude v pribéhu letni sezony zarazeno jako hlavni
komunikacni linie. Chceme zajistit rozprostieni pozornosti turistl
mimo hlavni pamatky v destinaci a zamezit ,,overturismu” v TOP
lokalitach.

e TOP mista budou ale stale dilezita v doplitkové linii.

e Na IG budeme upozoriovat i na dllezité akce, oslavy, vyroci.

www.kutnohorskokolinsko.cz =



Socialni média - LinkedIn

e Postupné se snazime vyuzivat silu dalsi socialni sité,
kterou je LinkedIn.

e Tuto sit bereme jako dopliikovou, ale zaroven jsme si védomi,
ze dobre cilené kampané mohou zasahnout Uplné jiné obecenstvo
nez to, které sleduje Facebook a Instagram.

e Na této socialni siti budeme rozvijet zejména kampan smérujici
na propagaci kralovskych mést ,,KUKO kralovské” a propagaci mist
méné znamych ,KUKO neznamé”.

www.kutnohorskokolinsko.cz



Webové stranky destinace

e \Webové stranky predstavuji ,informacni hub” pro potencialniho
i stavajiciho navstévnika. Jsou hlavnim zdrojem inspirace a mély
by poskytnout dostatek informaci pro planovani vyletl a navstév.

e V komunikaci vyuzivame zejména fotografie. Komunikujeme akce,
které se v destinaci konaji v pribéhu roku. POZOR jde vétSinou
o akce vicedenni!
e Vroce 2025 se budeme vénovat ,vyladéni” webu k dokonalosti.
Myslime tim doplnéni vhodného obsahu a zejména obnovu fotografického
doprovodu a také pridavani aktualnich videi, ktera bézi na pozadi hlavni
stranky. Budeme se také peclivé vénovat doplnéni kalendare akci, ktery

je propojen s kalendarem webu Stredni Cechy (www.strednicechy.cz).

e UNESCO je v letoSnim roce jesté vétsSim tématem - Kutna Hora slavi
30 let od zapsani na seznam a o zarazeni na seznam pozadal také
zamek Kacina.

www.kutnohorskokolinsko.cz
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Web, on-line a obsahova reklama

e Je velmi slozité se zorientovat v mnozstvi nabizenych aplikaci a portalt
zamérenych na cestovni ruch. KUKO se snazi zatim vytvorit silnou zakladnu
na svych SOME a webu a az poté se budeme soustredit na dalSi nabizené
platformy.

e Vnimame zajem ze strany podnikatelll v cestovnim ruchu KUKO na spolecné
off-line kampané (polepy autobus, citylighty, vyuziti komunikace prostrednictvim
bannert). V roce 2025 chceme vyuzit moznosti nabizenych ze strany SCCR,
ktera tyto kampané realizuje napric¢ Stredoc¢eskym krajem. Pokud budeme tyto
aktivity realizovat sami, tak pocitame s financni spoluticasti ze strany
partnert/clent.

www.kutnohorskokolinsko.cz =



Print — externi média

e Prispivame jiz tradi¢né do vybranych tisténych médii,
kde vyuzivame prostor pro rozsahlejsi témata a spolupra-
cujeme s nékolika malo vybranymi médii (Casopis Krasny
rok, Turista, TravelLife, Dovolena s napadem, PragMoon...).

e \/yuzivame nabidky Stredoceské centraly cestovniho ruchu
k propagaci akci v jimi vybranych tisténych médiich.

v/

e Klasickou reklamu v tisténych médiich témér nevyuzivame.
A ani pro rok 2025 ji neplanujeme.

Petra Doubalova

Karlovo namé&sti v Kolin& (foto: Ladislav Renner)

Libor Svacek, Ladislay Renner, Josef Caslava, Petr Vaiia, archiv Regionalniho muzea v Koling, archiv Skolniho lesniho podniku

Kolin asi znate z pohédek o dvou
medvédech, o Kutné Hofe jsme se
zase viichni ucili ve 3kole. Nebojte,
do koly vés nepoZeneme a ani vés
nebudeme nutit zapinat televizi

a hledat program, na kterém by
bylo mozné zahlédnout ty dva
nezbedné medvédy. Pravé naopak,
chceme vas zvednout ze Zidli a po-
bidnout k planovéni vylett. Kutno-
horsko a Kolinsko je skvéle dostup-
né lokalita, kde mUzete navitivit
hned étyfi kralovska mésta. Dychne
na vas historii spojenou s téZzbou
stfibra, lchvatnou gotikou, hrady

i zamky a nabidne vam nadhernou
krajinu jako stvofenou k cestovani,
toulkém pfirodou, sportovani

a hlavné k Gtékim mimo civilizaci.
Jinymi slovy, kdo tu nebyl, o hodné
pfiel a ani o tom nevi.
(www.kutnohorskokolinsko.cz)

Kutnohorsko a Kolinsko je pohodo-

vé turisticka oblast, kterd pot&si
opravdu snad kazdého turistu.
Agkoliv by se mohlo zdat, Ze mistni

rovinata krajina je trochu monotén-

ni, brzy pfi svych cestach zjistite,

%e tu o zdbavu, dobrodruzstvi

a zéZitky nouze nebude. Vyhodou
Kutnohorska a Kolinska je blizkost
Praze a velmi dobré dostupnost po
silnici i vlakem nejen z Prahy, ale

i z ostatnich velkych mést. Navic je
cela oblast doslova protkana siti
Zeleznic, ktera vém zpfijemni

Méstu Kolin se kvili jeho poetné zidovské komunité prezdivalo
ém na Labi* (foto: Ladislav Renner)




Print — vlastni tisténé materialy

e \ ramci pripravy vlastnich tisténych publikaci jsme zdrzenlivi
a snazime se dobre promyslet, jakou formu, téma a mnozstvi
zvolime.

e Vroce 2025 vydame ilustrovanou mapu Kutnohorska a Kolinska,
ktera vznikla ke hfe Dobrodruzné putovani. Mapu doplnime
o nové informace/témata, na jejich podobé pracujeme. Tématem
pro rok 2025 budou , hry” - Gnikové hry, dobrodruzné interakti-
vni hry, méstské hry apod. (Kingdom Come: Deliverance ll;
Skryté pribéhy; a jiné).

e Prorok 2025 planujeme pokracovat ve vydavani materialt
k tématu KUKO neznamé.

e Prorok 2025 vytvorime novou tisténou mapu produktu Cesta
za pozitky. Jde o projekt, ktery realizujeme ve spolupraci s desti-
naci Pojizefi a Polabi a v souc¢asné dobé ma podobu webové
stranky (www.cestazapozitky.cz) a ma vlastni IG Gcet.

e Vznikne také tiStény katalog svatebnich mist (bude k dispozici
i v PDF verzi ke stazeni).

e Stale se zamyslime nad vytvorenim ,luxusniho life style”
casopisu o KUKO pro rok 2025?




& ]
Radio
e Vroce 2024 jsme zadnou spolupraci s rozhlasovymi

stanicemi nerealizovali.

e Pro rok 2025 pocitame s ucasti v projektech ve spolupraci
se SCCR pripadné CzT.

www.kutnohorskokolinsko.cz =



TV

e Propagace formou reklamnich spotti v TV jsme doposud nevyuZzili. Brani nam v tom piredevsim
vysoké naklady na vyrobu spotu a na jeho umisténi v zajimavych vysilacich ¢asech a na
zajimavych TV kanalech.

e Pro rok 2025 bude komunikace prostrednictvim TV v podobném moédu jako v predeslém roce.
Nejsme schopni zajistit dostate¢ny rozpocet na vyrobu reklamniho spotu, a budeme proto
vyuzivat cestovatelskych poradl, do kterych mlzZzeme prispét tipy na vylety, atraktivitami a
vstupy.

e \/Cervnu 2024 jsme se zucastnili nataceni Vikendové snidané s Novou (1. a 2. 6. 2024). Projekt byl
financovan z rgzpoc“tu SCCR. Nataceni probéhlo na zamku Kacina a vstupy byly z Lesaria zGmku
Kostelec nad Cernymi lesy.

o V pribéhu roku 2024 jsme spolupracovali na vyrobé porfadu CT ,,Po proudu ¢eskych rek”.
Financnim partnerem tohoto projektu bylo mésto Kolin. Jde o serial natoceny z dronu — reky,
priroda a pamadtky kolem rek.

e V cervenci 2024 jsme spolupracovali na vyrobé poradu CT ,Bezbamésta”. Partnerem pro
financovani byla SCCR a na natdceni se podilelo mésto Kutna Hora, GASK a Visit Sedlec.

www.kutnohorskokolinsko.cz



Press a fam tripy

e Jednim z Gcinnych nastroji pro marketing a propagaci destinace jsou i press
tripy a fam tripy. Tyto aktivity nabizime v soucdinnosti s jednotlivymi mésty nebo
pamatkami a atraktivitami. Zatim se soustredime na press a fam tripy organizované
ve spolupraci se Stredoceskou centralou cestovniho ruchu a/nebo agenturou
CzechTourism.

e Rok 2025 by mél byt zaméreny na lepsi cileni press a fam tripli. Nechceme stale
opakovat stejny koncept a nabizet novinariim pouze TOP mista. Naopak bychom
chtéli nabidnout alternativu k jiz znamym cillim a doplnit tak nabidku o mista
z projektu KUKO neznamé a také vice zapojit podnikatelské subjekty.

e Za rok 2024 jsme pomahali pfipravit agenture CzechTourism a SCCR vice nez 10 press
a fam tripl. Nejcastéji se tykaly historie a UNESCO a také gastronomie (vino, pivo)
a aktivni turistiky (v¢. karavaningu,).

www.kutnohorskokolinsko.cz =



Veletrhy a stankova prezentace

e Ucast na veletrzich a osobni stankové prezentace velmi peélivé
zvazujeme. Dvodem jsou omezené financni zdroje.

e VVroce 2025 se budeme Gcastnit veletrht opét spole¢né se SCCR
a Stfredoceskym krajem a/nebo agentury CzechTourism. Pocitame
se spolecnym stankem na Holiday World v Praze a dalSi veletrhy
a vystavy zvazime.

e Na stankovych prezentacich se snazime vzdy propagovat stredn
spolec¢né s nékterym z turistickych ¢i méstskych informacnich Rt
center. V roce 2025 muizZeme pfislibit spolecnou Gcast na =\«
zajimavych akcich — napf. Vinobrani, regionalni trhy a trhy
produktl s regionalni znackou, gastrofestivaly (ve spojeni
s produktem Cesta za pozitky) a prezentace a oslavy vyroci
kralovskych mést, apod.




HLAVNiIi KOMUNIKACNI TEMATA PRO ROK 2025

e KUKO neznamé

e KUKO gastronomické a tradicni
(vinarsky produkt, Cesta za pozitky)

e KUKO kralovské
(kralovska mésta v KUKO; navaznost na web produkt SCCR Kralovsky

region a kampanf Stredni Cechy kralovské)

e KUKO svatebni a firemni
(malé kongresy, teambuildingy a svatby)

e KUKO léto a aktivni dovolena
(letni kulturni sezona v plném proudu! A navazani na dvoulety

marketingovy plan CzT — Aktivni turistika)



VEDLEJSI KOMUNIKACNI TEMATA
PRO ROK 2025

e Skolni vylety
(pojedte s détmi na vylet a poznejte kus nasi historie)

e NOVE Udrzitelné& v KUKO
(na kole v KUKO; vlakem do i po KUKO)

e NOVE KUKO mimo letni sezonu
(jak prodlouzit sezonu, jak udrzet v destinaci turisty
i navstévniky po letni sezoné?)



KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

e Tato kampan byla zahajena v roce 2020 vystavou fotografii Josefa
Caslavy. Od té doby probé&hlo nékolik opakovani této vystavy a v roce
2023 jsme zahdjili pripravu letackt, které o mistech neznamych informuiji
a poskytuji i dalsi informace o misté a jeho okoli. V roce 2024 jsme
pripravili vizual kampané KUKO neznamé na SOME (FB, IG i LinkedIn),
se kterou budeme pokracovati v roce 2025.

e Cilem kampané je upozornit na to, Zze KUKO neni jen o Kutné Hore, ale
ze je mistem, kde najdete bezpocet mensich pripominek zajimavé historie,
prirodu nebo skryté architektonické skvosty.

Kutnohorsko a Kolinsko | KUKO

Kostel sv. Vaclava
Horni Kruty

JEN 26 KM
OD CHRAMU
SV. BARBORY

X




KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

KUKO gastronomické a tradic¢ni

Motto: Trendem cestovniho ruchu v poslednich letech je stale vic
kvalitni gastronomie a ochutnavani lokalnich produktl. Spole¢né

s destinaci Pojizeri a Polabi jsme pripravili produkt Cesta za pozitky,
ktery informuje o restauracich, kavarnach, pivovarech, bistrech

a gastronomickych akcich v nasem regionu.

Vice se dozvite na www.cestazapozitky.cz.

e Projekt jsme zahadjili schiizkami s lokalnimi pivovary a pavodni
napad pfipravit ,pivni stezku” se zménil v projekt komplexnéjsi,
ktery jsme v roce 2024 proménili ve webovou stranku
a instagramovy ucet.

e Tento produkt by mél byt podpulrny zejména pro podnikatele
v cestovnim ruchu z oblasti gastronomie a pro lokalni producenty,
zemédélce nebo Femeslniky.

e Vroce 2025 chceme webové stranky produktu spustit v anglickém
jazyce.
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KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

KBALOVSK"A"
ZABAVA PRO.
KAZDEHO

e Kampan s dokreslovanim korunek (kralovny, kralové a princezny
a princové) se vénujeme uz od roku 2020 a chceme v tomto
projektu pokracovat. Budeme se snazit nachazet zajimavé
kralovské pribéhy, které budeme prezentovat prostrednictvim
SOME i na webu a také v tisku. V roce 2025 si vybereme nékolik
pribéhl, které spolu s vizualy (s dokreslenymi korunkami)
zverejnime v pribéhu roku a budeme klast diiraz i na sezonu
a mimosezonu.




KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

e Ve druhé poloviné roku 2024 vznikal katalog pro svatebni
mista a také podklady pro tvorbu katalogu firemnich akci a
teambuildingl. V lednu 2025 bude katalog svatebnich mist
odprezentovan poprvé na svatebnim veletrhu a nasledné bude
v inoru dopliovan i o necleny KUKO (placena propagace).
Stejnou cestu chceme zvolit i pro firemni akce a mista, kde se
daji usporadat oslavy a teambuildingy. V roce 2025 vznikne
PDF verze mist pro firemni turistiku a vytvorfime webovy portal
s mapou a odkazy na mista, kde se daji oslavy, teambuildingy i
svatby uskutecnit.




KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

wll Vodafone CZ = 12:45 45 % @)
< KUTNOHORSKOKOLINSKO

Prisp&vky Sledovat

e Cilem kampané je upozornit na to, Zze KUKO neni pouze letni destinaci,
ale ze zde mUzete zazit krasné a nezapomenutelné chvilky i vdobé mimo

letni mésice.

e V ramci projektu budeme komunikovat s provozovateli pamatek a zastupci
turistickych cild, ale i provozovateli gastro a ubytovacich sluzeb, abychom 48 To se mi ibi
kutnohorskokolinsko Misto, kam se budete

uméli navrhovat vyziti v KUKO i mimo letni sezonu. chi wail. Dol i i znova a znoval Udéefe

An Q @ O @




KOMUNIKACNI TEMATA 2025 V DETAILU

al Vodafone CZ =  12:45 45 % @ )
KUTNOHORSKOKOLINSKO
Pfispévky Sledovat

e Tato kamparn byla zahajena v roce 2022 a stale vice ¢lenl a partnera SVOU TﬁiDU
se chce zapojit. Kampan jsme realizovali na Facebooku a rozsifili i o e-mailing NA VYLET
na reditele Skol a organizaci zajiStujici naplin volného ¢asu déti a mladeze.
Tento e-mailing zajistovala MAP Kutnohorsko. Qv "

48 To se mi libi

e Cilem kampané je upozornit na to, ze KUKO je mistem, kde mohou déti o e bt
spolec¢né s jejich uciteli stravit zajimavy ¢as a zaroven si upevnit svoje sticnam oestu a uvidte sami. o se neckoula
védomosti (zejména z oblasti historie, tradic). an Q O ©




TEMATA 2025 g“:LENSKA '
A PARTNERSKA SPOLUPRACE

e Rok 2025 budeme pokracovat ve spolupraci na projektech nasich
¢lenl a partnerd.

e Spolupraci na projektu pivni ¢i gastronomické stezky jsme spolec¢né
s destinaci Pojizeri a Polabi zahajili uz v roce 2022, pilotni projekt

probéhl v roce 2023 a rok 2024 byl dalsim meznikem v tomto projektu.

Vznikla webova stranka a profil na IG. Rok 2025 chceme vénovat
i zahrani¢nim turistim a uvazujeme o vydani anglické mutace tisténé

mapy.

e Jsme otevreni spolupracovat i na dalSich partnerskych projektech,
které budou smysluplné a prinesou podporu celé oblasti.

c

cesta
za pozitky




REALIZACE KAMPANI
NA WEBU A SOCIALNICH SiTicH

e Nastrojem pro planovani konkrétnich kampani, postli na
socialnich sitich i zapist do kalendare akci je sdileny soubor
v Google dokumentech.
Clenové a partnefi predavaji svoje vstupy do kalendare akci
i prehledu marketingovych aktivit. Planujeme v horizontu
2 — 3 mésicll a postupné tyto vstupy, posty i kampané
upravujeme a dopliujeme.

e Obsah pro prezentaci a marketingové aktivity:
vlastni grafické vizualy; videa; fotobanka destinace




ROZPOCET KUKO NA ROK 2025

Financni plan 2025

PRIJMY CELKEM

Prijmy z ¢lenskych poplatks
Prijmy z vlastni Cinnosti
Prijem z dotace

VYDAJE CELKEM

Sluzby a provoz

Osobni naklady

ZISK/ZTRATA

2.905.000 K¢

1.010.000 K¢&

45.000 K¢

1.850.000 K¢

2.900.000 K¢

1.800.000 K¢

1.100.000 K¢

5.000 K¢

Marketing v detailu 2025

Grafika a copywriting

Tisk materialt

Web | Aplikace | Microsite

Videa a fotografie

PR ¢lanky

Press | Fam | Influencer

SOME

Celkem

350.000 K¢&

300.000 K¢&

100.000 K¢

300.000 K¢&

100.000 K¢

150.000 K¢

300.000 K¢&

1.600.000 K¢



Kontakt

V pripadé jakychkoli dotazu
nas nevahejte kontaktovat na

petra@kutnohorskokolinsko.cz

DEKUJEME

‘21 KUTNOHORSKO
KOLINSKO www.kutnohorskokolinsko.cz





